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Izlozba haljina od ambalaznih materijala “Kopcaj me selotejpom”

SLOGAN PROJEKTA
~Kvalitetan proizvod u kvalitetnoj ambalazi”

OPIS PROJEKTA

Haljine od ambalaznih materijala dizajniraju poznati diza-
jneri i modni kreatori iz Hrvatske. Svaku haljinu prati tekst
o proizvodu i ambalaznom materijalu, oznakama na amba-
lazi, zastiti okoliSa, o dizajneru..., a namijenjen je edukaciji
i informiranju potrosac¢a. Haljine se 28 dana izlazu u trgo-
vackom centru Westgate Shopping City, koji biljezi veliku
posjecenost.

Uz $iroku medijsku pozornost (tiskovine, portali, radio i
televizije) organiziraju se i popratne radionice za djecu na
kojima ¢e najmladi pod vodstvom kreatora takoder obli-
kovati ambalazne materijale i dobiti osnovne informacije o
proizvodu, ambalazi i na¢inu njenog zbrinjavanja, a s ciljem
edukacije i razvoja senzibiliteta prema zastiti okolisa.

CIL) PROJEKTA

Istaknuti znacaj ambalaze kao neodvojivog dijela proizvoda,
te u prigodnom opisu uz svaki model haljine informirati i
educirati potro$ace o ambalazi, njenim funkcijama, znacaju,
oznakama, nacinu zbrinjavanja... Dizajnerskim izazovom i
iskorakom u podru¢je ambalaznih materijala posebno bi se
skrenula pozornost na potrebu visoke razine promisljanja
ambalaZe i s tog aspekta. Opisom proizvoda skrenula bi se
pozornost na njegove znacajke i interakciju s ambalazom.

MODNI KREATORI:

Andrijana Subotic Pjajcik, Etna Maar
Purdica Vorkapi¢, Hippy Garden
Silvija Banovec, Salon Banovec

Ida i Mirna Litovi¢, Fjaba Art & Design

Nikica Ivancevic i Vjeko
Franetovi¢, Envy Room
Jadranka Hlupi¢ Dujmusic,

MJESTO ODRZAVANJA
Zagreb, Westgate Shopping City

POSJECENOST
o iznimno velika posje¢enost dnevno, vikendom i
uz Late Night Shopping

MEDIJSKO PRACENJE

Medijski partner: Soundset

« radio, televizije - HTV, Nova TV, RTL, tiskani mediji, web
portali...

 medijsko pracenje otvorenja izlozbe

» medijsko pracenje tijekom odrzavanja izlozbe

 medijsko pracenje tijekom radionica za djecu

o radijska nagradna igra

 medijsko pracenje dodjele nagrada

KONCEPT PROJEKTA

Otvorenje izlozbe

U trgovac¢kom centru Westgate Shopping City 19. svibnja
2012. godine organizira se otvorenje izlozbe haljina od am-
balaznih materijala uz prigodan program.

Postav izlozbe
Haljine na stalku, uz prigodan tekst, postavljaju se u atrak-
tivno oznac¢enom i uredenom prostoru trgovackog centra,
uz dostupnost potrosa¢ima, a pod nazivom ulica ,,Kopcaj
me selotejpom®.

Katarina Bilan, Dott

Daliborka Puz, Studio 2D

Marijana Kramari¢, Citoyenne K.
Alenka Mikulan, Alla Memo Design

VRIJEME ODRZAVANJA:
0Od 19. svibnja do 15. lipnja 2012. godine

Radionice ,,Djeca dizajniraju ambalazni materijal‘

Tijekom trajanja izlozbe ambalazne materijale oblikovala
bi djeca u igraonici pod vodstvom dizajnera i predstavnika
sponzora. Radionice bi se organizirale vikendom. Uvodno
bi se djeca informirala o ulozi ambalaZe, s posebnim nagla-
skom na edukaciju i potrebu zastite okolia.

Radijska nagradna igra

S medijskim partnerom organizira se nagradno - edukacij-
ska igra, na nacin da se potrosaci javljaju u eter s odgovorom
na nagradno pitanje vezano uz ambalazu, a nagradni odgo-
vor nalazi se u opisu uz odredenu haljinu.

Potrosa¢ s toénim odgovorom nagraduje se poklon pake-
tom proizvoda sponzora haljine, $to je i dodatna promocija
proizvoda.

Izbor najatraktivnije haljine

Najatraktivniju haljinu biraju potro$ac¢i na nacin da ubace
glasacki listi¢ s nazivom haljine i svojim podacima u izlo-
zenu glasacku kutiju u prostoru izlozbe. Na kraju se bira naj
haljina i nagraduje glasa¢. Nagrada - poklon paket, vikend
za dvoje u hotelu Le Méridien Lav***** u Splitu...

Dizajner i vlasnik haljine nagraduju se priznanjem i nagra-
dom CROPAK 2012.

lvica Skoko
Ana Kujundzi¢
Ivana Valdec...



